BNTNU

Studieplan 2010/2011

Arsstudium i mediemanagement

Innledning
Hagskolen i Gjevik har siden 1978 hatt utdanninger rettet mot mediebransjen. Gjennom Arsstudiet i
mediemanagement tilbys en innfaring i fagomrader som gkonomi og ledelse i mediebedrifter.

Gadirekte til emnetabell

Studiets varighet, omfang og niva
Studiet er en heltids grunnutdanning med normert studietid pa ett &r. Omfanget er 60 stp.

Nivai kvalifikasonsrammeverk: Syklus 1

Forventet laeringsutbytte

Studiet skal gi studenten innfaring i og forstaelse for gkonomi og ledelse. De skal ogsa fa kunnskaper i
organisering av medieproduksjon.

Studenten skal utvikle forstael se for medieproduksjon(er) sett i sammenheng med de gkonomiske
forhold i en bedrift. Og forsta grunnleggende forhold innen fagfeltene medieproduksjon,
gkonomistyring, ledelse og arbeidslivgus.

Malgruppe
Magruppene for studiet er:

- Studenter som ansker afa en innfaring i mediefag og ledelse, men ansker & vente med avelge
spesialisering.

- Studenter som agnsker en pabygging til tidligere fullfart hgyere- eller fagutdanning.
- Sgkere som har arbeidslivserfaring og ensker kunnskap innen medieprodukson.

Studiet kan innga som ett & i Bachelor i mediemanagement eller Bachelor i medieproduksjon
(studenten begynner i 2 studiedr med noe tilpasning).

Opptakskrav og rangering
Opptakskrav til studiet er generell studiekompetanse. Sgkere som er 25 ar eller eldre kan ogsa bli tatt
opp pa bakgrunn av realkompetansevurdering.

Studietsinnhold, oppbygging og sammensetning

Studiet er delt opp i emner som delvis supplerer og delvis bygger pa hverandre. Farste semester
fokuserer pa gkonomi, forretningssystemer og ledelse i mediebedrifter spesielt. Annet semester
fokuserer pa ledelse generelt, samt merkevarebygging og markedsfering. Det blir ogsatilbudt et emne
der studenten kan velge fordypning enten i videoproduksjon, trykksakproduksjon eller webdesign.

Studentene vil gjennom studiet gjennomfare en del praktiske oppgaver knyttet til de ulike emner.
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Oppgavene gjennomfgres bade som gruppearbeide og individuelt. Studiet gjennomfares som
forelesninger, oppgavel gsninger, seminar og bedriftsbesak.

Tekniske forutsetninger

Det er ingen spesielle forutsetninger knyttet til Arsstudiet i mediemanagement.

Sensorordning

| studiet blir det benyttet ulikes vurderingsformer. Vurderingsformen er tilpasset emnes egenart og

omfang. Bruken av eksterne sensorer varierer fraemne til emne (se emnetabell under).

I nternagonalisering

Det er ikke lagt opp til at studentene kan ta noen deler av studiet i utlandet.

Klar for publisering

Ja
Godkjenning

Studieprogrammet vedtatt opprettet i Hagskolestyret, sak STY 72/08.

Studieplanen godkjent av Studienemnda mars 2010.

Utdanningsniva

Arsstudium

Studiekode ved Samordnet Opptak (SO-kode)

207 663

Arsstudium i mediemanagement 2010/2011

Emnekode

| Emnets navn

|ov )

| Studiepoeng pr. semester

| su(H)

| s2(v)

SMF1301

| Bedrifts- og forretningssystemer

10|

IMT1311

| Management i mediebedrifter

10|

SMF1042

| Zkonomistyring

10|

SMF1261

| Merkevar ebygging

SMF2062

| Markedsfaring

SMF2051

| Ledelse med arbeidslivsjuss

IMT1291

| Webdesign

IMT1232

| Trykksaksprodukgon

IMT1331

| Digital videoproduksion

<|[<|]<|Oo|ofo|o|Oo|O

Sum

30

*) O - Obligatorisk emne, V - Vagbare emne
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Emneover sikt

SMF1301 Bedrifts- og forretningssystemer - 2010-2011

Emnekode:
SMF1301

Emnenavn:
Bedrifts- og forretningssystemer

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Hast

Sprak:
Norsk

Forventet laeringsutbytte:
Studentene skal etter fullfert emne vaare godt motivert for gvrige emner og faglig innhold ved studiet.
Dette etter & ha fatt god oversikt og kjennskap til

lederesrolle i bedriften og det tilhgrende kompetansebehov
bedriftens funksjoner, prosesser og systemer

naaingslivets veks ende rammebetingel ser

bedriftens strategiske og markedsmessige forankring
bedriftens utviklingsbehov

Emnetstemaer:

Innledning: Et grunnlag for god ledelse

Ledelse: En referanseramme

L edel sesteorier: Inspirasonskilder i ledelse

Ideologisk ledelse: Lederen som ideolog (migjonaer, politiker, meningsdanner og
forretningsutvikler)

Strategisk ledelse: Lederen som strateg (markedsplasserer og markedsfgrer)
Administrativ ledelse: Lederen som sosial arkitekt (organisator, koordinator, gkonom og jurist)
Operativ ledelse: Lederen som trener (coach, padriver og teamutvikler)
Selvledelse: A utvikle seg selv (coach)

Dilemmaer ved ledelse: Paradokser, barrierer og motsetninger

Suksessfaktorer og falgruver ved ledelse.
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Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Obligatoriske oppgaver
Oppgavel gsning
Veiledning

Pedagogiske metoder (fritekst):

® Bedriftsbesgk der studentene har ansvaret for gjennomfering.
® Svar paevingsoppgaver skal fremleggesi plenum.

Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 4 timer

Karakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:

® |ntern sensor.
* Ekstern sensor benyttes periodisk til & evaluere innhold, opplegg og vurderingskriterier, neste
gang 2011 hest.

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):

® Ordinag kontinuasjon.
® Godkjente obligatoriske oppgaver gyldige ved kontinuasjonseksamen.

Tillatte hjelpemidler:
Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):

® Godkjent kalkulator som ikke kan kommunisere med andre
® |ov- og avtaleverk

Obligatoriske arbeidskrav:

Studentinitierte, planlagte og gjennomfarte bedriftsbesgk med intervju av tre ledere i bedrifter. De
intervjuede ledere skal ha ulike arbeidsfunksjoner, oppgaver, stillinger og nivaer. Innlevering og
Klassepresentasjon av skriftlig rapport fraintervjuene.

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for teknologi, gkonomi og ledelse

Emneansvarlig:
Heagskol el ektor Ivar Moe

Laaremidler:

® Morten Emil Berg: "Ledelse, verktay og virkemidler", Universitetsforlaget, 3. utgave, ISBN
978-82-15-01423-4.
® Oppgavesamling.
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Supplerende opplysninger:

* Emnet er et grunnlagsemne for & motivere og gi bakgrunn for en helhetsforstaelse. Malet er a
forst hvordan ulike bedrifter fungerer. Denne forstael sen skal gi et godt utgangspunkt for videre
studier.

* Bedriftene maforholde seg til mange rammebetingel ser, ulike markeder og stadige endringer i
kundenes behov.

* Det gisi dette emnet en breddeforstaelse uten at det gas helt i dybden. Dybdeforstaelsen vil bli
gitt i andre parallelle og etterfglgende emner i studiet. Emnet skal gi innsikt i hvordan
bedriftsledere tenker og organiserer, eller burde organisere sin virksomhet i dagens nagingsliv.

* Detreradetradenei studiet vil vaae ledelse, gkonomi og markedsfering.

Klar for publisering:
Ja
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IMT1311 M anagement | mediebedrifter - 2010-2011

Emnekode:
IMT1311

Emnenavn:
Management i mediebedrifter

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Host

Sprak:
Norsk

Forventet laeringsutbytte:
Studenten skal etter gjennomgatt emne

- ha kunnskaper om produksjonsprosser innen mediebedrifter

- med utgangspunkt i en praktisk oppgave beskrive produksjonsprosser og kontrollrutiner i en
mediebedrift

Emnetstemaer:

Oppgaven er innenfor temaer som produksjon, avdelingsinndeling og ansvarsomréader.
Produksjonsopplegget for et typisk oppdrag i bedriften skal beskrivesi detalj, samt hvilke maskiner og
utstyr som benyttes til produksjonen. Oppgaven skal ogsa beskrive planleggigssystem og
kvalitetsrutiner som bedriften har. Til slutt skal det oppsummeres og reflekteres over temaene og
papeke forhold som kan forandres.

Pedagogiske metoder :
Ekskursjoner
Forelesninger
Progjektarbeid
Veiledning

Pedagogiske metoder (fritekst):

® Studietur/bedriftsbesgk
® Ressursforelesninger.

Vurderingsformer:
Muntlig fremfaring
Muntlig, gruppe
Vurdering av prosjekt(er)
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Vurderingsformer:

® Vurdering av prosjektet
® Muntlig fremfering av progjektets statusrapport.

Hver av delene ma bestas

Progektet gjennomfaresi grupper fraen-fem studenter. Gruppens sterrel se bestemmes av emnelager.
Karakterskala:

Bestatt/Ikke bestatt

Sensorordning:

Sensureres av emnelager. Hvert 4 & vurderes eksamen ogsa av annen ekstern sensor, neste gang 2012.

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):
Ved "ikke bestétt” kan progjektarbeidet forbedres og vurderes pa nytt i paf@lgende semester (etter
avtale med emneansvarlig).

Tillatte hjelpemidler:
Obligatoriske arbeidskrav:

® Statusrapporten skal fremlegges for klassen i plenum

® Obligatorisk veiledning, der hele gruppen ma mete til veiledningstimene. Antall oppgis ved
emnestart.

* Fellesrapport fra studieturen maleveres. Studenter som ikke deltar pa studieturen malevere en
individuell progektoppgave. Denne ma vurderestil godkjent.

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for informatikk og medieteknikk

Emneansvarlig:
Heagskolelazrer Leif Nordahl

Laeremidler:
Oppgis ved emnestart.

Klar for publisering:
Ja
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SMF1042 @konomistyring - 2010-2011

Emnekode:
SMF1042

Emnenavn:
@konomistyring

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Host

Sprak:
Norsk

Forventet laeringsutbytte:
Studenten skal etter gjennomgatt emne

® hakunnskaper, ferdigheter og holdninger vedrarende bedriftsakonomiske analyser og
vurderinger

® haoversikt over prosesser og metoder som grunnlag for sikker gkonomistyring av bedrifter

* haforstaelse for ideologien universell utforming i gkonomistyring

Studenten skal séledes kunne

utfare kostnads- og inntektsberegninger, inklusiv grensebetraktninger

analysere drifts- og forretningsregnskap

utfare produktkalkyler, investeringsanalyser, samt planlegge og budsjettere

| @se bedriftsgkonomiske beslutningsproblemer, herunder konsekvenser av universell utforming
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Emnetstemaer:

Bedriftens omgivelser.

Bedriften.

Bedriftens kostnader.

Kostnadsstruktur og kostnadsforl gp.

I nntektsdannel sen.

Inntekter, kostnader og resultat - modeller.
Produktkalkulasjon, prinsipper og metoder.
Kalkulagon i industribedriften.

Kakulagon i tjenesteytende virksomheter.
Kalkulagon i handelsvirksomheter.
Finansregnskapet.

Analyse av finansregnskapet.

Kostnad - resultat - volumanalyse.
Produktvalg.

Investeringer.

Prissetting.

Planlegging og budsjettering.

Kapitalbehov, Just-In-Time og behol dningskontroll
Relevante kostnader og besl utningsproblemer.

Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Obligatoriske oppgaver
Oppgavel gsning
Veiledning

Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 5 timer

K arakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:

® Intern sensor.
® Ekstern sensor benyttes periodisk til & evaluere innhold, opplegg og vurderingskriterier.

Utsatt eksamen (tidl. kontinuas on):

® Ordinag kontinuasjon.
¢ Tidligere godkjente obligatoriske oppgaver er gyldige ved kontinuasjonseksamen.

Tillatte hjelpemidler:
Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):

® Godkjent kalkulator (som ikke kan kommunisere med andre), rentetabell og lovsamling og/eller

enkeltlover.
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Obligatoriske arbeidskrav:

* Godkjente obligatoriske oppgaver. 4 oppgaver hvorav 3 ma vaae godkjent
* Detaljert arbeidsplan for obligatoriske oppgaver fremlegges ved oppstart av emnet.

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for teknologi, gkonomi og ledelse

Emneansvarlig:
Heagskol el ektor Ivar Moe

Laeremidler:

* Hoff, Kjell Gunnar, Bedriftens gkonomi, Universitetsforlaget, 7. utgave, ISBN
978-82-15-01320-6

® Hoff, Kjell Gunnar og Hoff, Jan Erik, Arbeidsbok til Bedriftens gkonomi, Universitetsforlaget, 7.
utgave, ISBN 978-82-15-01319-0.

¢ Lovsamling og/eller enkeltlover.

Klar for publisering:
Ja
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SMF1261 Merkevarebygging - 2010-2011

Emnekode:
SMF1261

Emnenavn:
Merkevarebygging

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
5

Varighet:
Var

Sprak:
Norsk

Forventet laeringsutbytte:

Studenten har forstaelse av merkevarebygging bade pa et bedriftsniva og et nasjonalt niva. Studenten
har innsikt og @velsei & anvende kunnskap om basi sprinsipper for merkevarebygging der kundens

kjopsatferd er vesentlig.
Emnetstemaer:

Hvaer varemerke?
Merkevarestrategi
Merkeposisjonering
M erkeelementer
Merkeutvidelse
Merkerelasjoner
Merkelojalitet
Private merker
Merkets personlighet
Merkeallianser
Merker i krise

Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid

Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 4 timer

K arakterskala:

Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensor or dning:
Intern sensor
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Utsatt eksamen (tidl. kontinuas on):
Ordinag kontinuasjon

Tillatte hjelpemidler:

Obligatoriske arbeidskrav:

Obligatorisk gruppearbeid ma vaae godkjent.
Ansvarlig avdeling:

Avdeling for teknologi, gkonomi og ledelse

Emneansvarlig:
Hagskolelektor Anne Grethe Syversen

Laeremidler:
Brand Management: atheoretical and practical approach, Rik Riezebos, Bas Kist and Gert Koostra,
Financial Times/Prentice Hall 2003, ISBN: 0-273-65505-3

Perspektiver pa merkevareledelse, Leif Hem og Nina M. Iversen, Fagbokforlaget 2004, ISBN
82-450-0116-7

Utdelte artikler

Anbefalt litteratur:
No Logo, Naomi Klein, Forlaget Oktober 2002, ISBN: 82-495-0112-8

BrandSense: Bygg sterkere merker ved hjelp av alle fem sanser: Bergring, lukt, smak, harsel og syn,
Martin Lindstrom og Philip Kotler, Damm Forlag 2005, ISBN: 82-04-11025-1

Klar for publisering:
Ja
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SM F2062 M ar kedsfering - 2010-2011

Emnekode:
SMF2062

Emnenavn:
Markedsfering

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
5

Varighet:
Var

Sprak:
Norsk

Anbefalt forkunnskap:
® SMF1042 - @konomistyring

Forventet laeringsutbytte:

Studenten skal etter gjennomfert emne:

- Hakunnskaper og innsikt i markedsfaring som funksjonsomrade i bedrifter og organisasjoner.

- Kunne gjennomfare praktiske markedsfaringsaktiviteter i samarbeid med det private naaingsliv eller
offentlig etat.

- Kunne utfgre markedsundersgkel ser og komme med forslag til bedring av bedriftens

markedsf gringsproblemer.

Emnetstemaer:

- Markedsf@ring pa 2000-tall et

- Kundetilfredshet og -verdier

- Markedsorientert strategisk planlegging
- Méle markedsetterspersel

- Overvakning av markedet

- Kjgpsadferd i forbrukermarkedeet

- Kjgpsadferd i bedriftsmarkedet

- Konkurranse

- Markedssegmentering og malgrupper

- Posigonering og differensiering av produktet gjennom livs gpet
- Nye markedstilbud og innovasjon

- Globale markedstilbud

- Case-studier

Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Veiledning
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Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 4 timer

Karakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:
Intern sensor

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):
Ordinaa kontinuasjon

Tillatte hjelpemidler:

Obligatoriske arbeidskrav:
2 cases (3-8 sider + 1-3 sider) ma vaae godkjent for & ga opp til eksamen.

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for teknologi, skonomi og ledelse

Emneansvarlig:
Hagskol el ektor Per @. Halmrast

Leeremidler:

Markedsferingsledel se - Kort og godt, Zigler og Paulsen, Universitetsforlaget 2005, ISBN
978-82-15-00812-7

Markedsferingsledelse, Philip Kotler, Gyldendal Norsk Forlag AS 2005, ISBN: 978-82-05-31582-2

Klar for publisering:
Ja
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SMF2051 L edelse med arbeidslivguss - 2010-2011

Emnekode:
SMF2051

Emnenavn:

L edelse med arbeiddlivguss
Faglig niv&:

Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Var

Sprak:
Norsk

Anbefalt forkunnskap:

* SMF1042 gkonomistyring.
* SMF1301 Bedrifts- og forretningssystemer

Forventet laeringsutbytte:
Studentene skal kjenne til

® grunnleggende ledel sesteorier for organisasoner
* gpesielle ledelsesteorier for serviceorganisasjoner
® sentrale arbeidslivsbestemmel ser

Studentene skal kunne forsta og bruke
® aktuelle grunnleggende og avanserte |ledel sesteorier
® teorier for ledelse av serviceorganisasjoner
® aktuellelover i ulike arbeidslivssituasjoner
Studentene skal kunne vurdere og analysere
® ulike sett av teorier i konkrete |edel sessituasjoner

* begrunnelse av egne holdninger i ledel sessparsmal
® |gsning av juridiske problemstillinger i arbeidslivet
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Emnetstemaer:

Del 1:

Bokens overordnede perspektiv. Mal, strategi og effektivitet i organisasjoner. Organisasjonsstruktur.
Organisagjonskultur. Makt og konflikt i organisasjoner. Organisasjon og omgivelser. Organisasjon og
individ. Kommunikasjon i organisasjoner. Beslutningsprosesser i organisasjoner. Laging og
innovasjon. Endring av organisasjoner. Ledelse i organisagoner.

Del 2:

Servicesamfunnets myter og virkelighet. Lannsomhet - et nytt regnestykke. Servicel edel sessystemet.
Servicekonseptet. Personalutvikling. A utvikle mennesker. Kunden som marked og medprodusent.
Fysisk milj@ og tekniske hjelpemidler. Selskapetsimage. A skape, reprodusere og videreutvikle
forretningsideer. Prispolitikk. Spredning og internasjonalisering. Kvalitet, produktivitet og strategi.
Diagnose; gode og onde sirkler. Kultur og filosofi som ledel sesinstrument. Forandring og lederskap.

Dedl 3:
Arbeidslivgus med sentrale lover og avtaler innen arbeidsmiljg, permittering, ferie, bedriftsdemokrati,
rettstvister og tariffrevigon, samt helse, milja og sikkerhet (HMS).

Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Obligatoriske oppgaver
Veiledning

Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 5 timer

K arakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:

® |ntern sensor.
® Ekstern sensor benyttes periodisk til & evaluere innhold, opplegg og vurderingskriterier

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):

® Ordinag kontinuasjon.
* Godkjente obligatoriske oppgaver gyldige ved kontinuas onseksamen.

Tillatte hjelpemidler:
Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):

® | ov- og avtaleverk.
Obligatoriske arbeidskrav:
® Godkjente obligatoriske oppgaver.

® Detaljert arbeidsplan for obligatoriske oppgaver fremlegges ved oppstart av emnet.
® Obligatorisk fremmete, minimum 80 %.
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Ansvarlig avdeling:
Avdeling for teknologi, gkonomi og ledelse

Emneansvarlig:
Heagskolelektor Ivar Moe

Laeremidler:

® Jacobsen, Dag Ingvar og Thorsvik, Jan, Hvordan organisasjoner fungerer, Fagbokforlaget, 3.
utgave, ISBN 978-82-450-0517-2.

® Jacobsen, Dag Ingvar og Thorsvik, Jan, Hvordan organisasjoner fungerer - Arbeidsbok og
casesamling, Fagbokforlaget, 3 utgave, ISBN 978-82-450-0518-9.

* Normann, Richard, Service Management, Cappelen akademiske forlag, 3. utgave, ISBN
82-02-19835-6.

* Arbeidsrettsavdelingen Naaringdlivets Hovedorganisagon (NHO), Arbeidsrett, siste utgave
NHOs hjemmeside.

® Lovverk (enkeltlover og/eller lovsamling).

Klar for publisering:
Ja
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IMT1291 Webdesign - 2010-2011

Emnekode:
IMT1291

Emnenavn:
Webdesign

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Var

Sprak:

Norsk

Forventet laeringsutbytte:

Etter fullfert emne skal studentene ha en grunnleggende forstaelse for og ferdigheter i visuell utforming
av nettsider. De skal kunne planlegge og gjennomfare utviklingen av websider og nettsteder som
baserer seg pa de viktigste klientbaserte webteknol ogiene. Studentene skal ogsa selvstendig kunne
vurdere og beskrive de viktigste aspektene ved et nettsteds brukervennlighet, mél oppnael se og
informasjonsarkitektur og videre kunne besl utte hvilke eventuelle endringer som skal til for a heve
kvaliteten til nettstedet/-siden.

Emnetstemaer:

* Grunnleggende webteknol ogi-forstael se

(X)HTML (for struktur)

CSS (for presentasjon)

JavaScript (for fleksibilitet)

Bilder og illustrasioner pa nett

Utvikling av webgrafikk

Informasjonsarkitektur, struktur og informasjonsflyt med fokus pa brukervennlighet
Sekemotoroptimalisering

Form og funksjon (webdesign)

Webservere og nettverk

Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Lab.avelser
Obligatoriske oppgaver
Oppgavel gsning
Progjektarbeid
Veiledning
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Vurderingsformer:
Hjemmeeksamen, 24 timer
Skriftlig eksamen, 3 timer
Vurdering av prosjekt(er)

Vurderingsformer:

e Skriftlig eksamen, 3 timer (teller 20 %)

® Praktisk individuell hjemmeeksamen, 24 timer (teller 40 %)

® Gruppeprog ekt med muntlig fremfaring og medstudentvurdering av presentasjonsdelen (teller
40 %)

Alle deler ma bestds separat.

K arakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:

® Skriftlig eksamen vurderes av intern sensor. Ekstern sensor evaluerer eksamensoppgave og
|@sningsforslag

® Hjemmeeksamen vurderes av intern sensor

® Gruppeprosektet vurderes av én intern sensor

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):
Det vil kun gjennomfares kontinuasjon for skriftlig eksamen og hjemmeeksamen. Gruppeprosjektet ma
tas neste gang emnet kjares.

Tillatte hjelpemidler:

Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):

Ingen hjelpemidler er tillatt ved skriftlig eksamen. Det er fri bruk av hjelpemidler ved hjemmeeksamen
og prosjekt, men samarbeid mellom enkeltpersoner eller grupper er ikke tillatt. Innleverte besvarel ser
ma vaae unike og ikke baare preg av & vaare kopiert fra andre kilder.

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for informatikk og medieteknikk

Emneansvarlig:
Heagskol el ektor Monica Strand

Laremidler:

Robbins, Jennifer Niederst (2007) Learning Web Design. A beginner's guide to (X)HTML, Style
Sheets, and Web Graphics. 3rd edtion.

O'Rellly. ISBN: 978-0-596-52752-5

Siarto, Jeff (2010) Head First Wordpress. First edition.

O'Reilly. ISBN: 987-0-596-80628-6

Stark, Jonathan (2010) Building iPhone Appswith HTML, CSS, and JavaScript.

O'Reilly Media. ISBN: 978-0-596-80578-4

Klar for publisering:
Ja
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Emneside (URL):
http://www.hig.no/imt/emnesider/imt1291

© NTNU | Teknologivn. 22, 2815 Gjevik | TIf. 61 13 51 00 | Faks 61 13 51 70 20/ 26


http://www.hig.no/imt/emnesider/imt1291

BNTNU

IMT 1232 Trykksaksprodukson - 2010-2011

Emnekode:
IMT1232

Emnenavn:
Trykksaksproduksgion

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Var

Sprak:
Norsk

Anbefalt forkunnskap:

® |IMT1041 - Informasons- og publiseringsteknologi

Forventet laeringsutbytte:

Studentene skal opparbeide grunnleggende kunnskaper om fremstilling av trykte papirmedier. De skal

etter endt kurs kjenne til virkemater og kapasiteter for utstyr brukt i fartrykk, trykk- og
ferdiggjaringsprosessen, samt ha kjennskap til produksjonsprosesser og materialer med relevante

egenskaper for produkter og produksjonsprosesser. De skal ogsd kunne anvende kunnskapene til &
produsere en trykksak fram til utskytning. Videre skal de beherske teorien paen slik mate at deer i

stand til & gjare en muntlig framstilling av et gitt tema.

Emnetstemaer:
Fartrykk :

- Digitalt materiale

- Bildebehandling

- Sideombrekking

- Optimalisering for trykk
- Digital arbeidsflyt
-Proofing (prevetrykk)

Trykk:

- Utskytning

- Fiberretning

- Trykkformfremstilling

- Analoge og digitale trykkmetoder

Ferdiggjering:
- bokbind og ferdiggjering
- materialer i grafisk produksion
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Pedagogiske metoder :
Ekskurgjoner
Forelesninger
Gruppearbeid
Obligatoriske oppgaver
Veiledning

Pedagogiske metoder (fritekst):

Det vil vaae ukentlige forelesninger, parallelt med at studentene |@ser obligatoriske oppgaver (av

relativt praktisk art) i grupper. Studentene skal ogsa utfare en oppgave som skal presententeres, samt
vage opponenter til medstudentenes innlevering. Det legges inn et bedriftsbesgk hos en bedrift med

produksjon innen bade fartrykk, trykk og ferdiggjering.

Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 4 timer

Karakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensor or dning:
To interne sensorer

Hvert 4. & vurderes eksamen ogsa av annen ekstrern sensor, farste gang i 2012

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):
Ordinaa kontinuasjon

Tillatte hjelpemidler:

Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):
Ingen

Obligatoriske arbeidskrav:

Opp til 5 gruppearbeider ma vaare vurdert til godkjent for a fatilgang til eksamen.

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for informatikk og medieteknikk

Emneansvarlig:
Heagskolelazrer Leif E. Nordahl
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Laeremidler:
Baker:

Johansson, K., P. Linndberg og R. Rydberg (2007). A guide to Graphic Print Production, Second
Edition, Jophn Wiley & Sons.

Diverse utdelte/oversendte materiell/notater.
Supplerende litteratur:

- Skarsbg, S.E og Aull, M (2005), Moderne trykketeknikker, Vett og viten
- Stafseng, T (2005), Digital trykksakproduksjon - infrastruktur og verktgy, Vett og viten
- Skjeggstad, L.E. (2005), Industriell bokbinding og ferdiggjering, Vett og viten

- Annen litteratur/artikler/notater

- Terminologiliste: http://terminologi.hig.no, Sven Erik Skarsbg (red.)

- Kipphan, Helmut (ed.) (2002). Handbook of print media: Technologies and production methods.
Springer-Verlag: Berlin

Klar for publisering:
Ja

Emneside (URL):
http://www.hig.no/imt/emnesider/imt1232
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IMT 1331 Digital videoproduksgon - 2010-2011

Emnekode:
IMT1331

Emnenavn:
Digital videoprodukson

Faglig niv&:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:
10

Varighet:
Var

Sprak:

Norsk

Forventet laeringsutbytte:

Etter gjennomfert emne skal studentene kunne initiere, planlegge og gjennomfeare en enkel (enkamera)
multimedieproduksjon. De skal hainnsikt i de ulike medietypene som kan inngai en
multimedieproduksjon, og ha basi skunnskaper teoretisk og praktisk i produksjon av levende bilder,
lyd-til-bildeopptak og redigering, samt publisering av produktet.

Studentene skal kjenne til basis fortellerteknikk og dramaturgi for & kunne ta en idé gjennom hele
utviklings- og produsksjonsprosessen frem til publisering mot flere mediekanaler.

Videre skal studentene kjenne til hvilke krav som stilles til digitalisering, komprimering og distribusjon
- samt kunne gjennomfgre dette i sin produksjon.

Emnetstemaer:

Produksjonsplanlegging

Dramaturgi / analyse

Manusutvikling/skrivegvel ser

Grunnleggende kameralage

Mikrofonlaare for reportas ebruk

Redigering

3-punkt lyssetting

Digitalisering, komprimering og distribusjon for web
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Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Lab.avelser
Obligatoriske oppgaver
Praksis

Progjektarbeid
Reflekson

Veiledning

Pedagogiske metoder (fritekst):

Studentene vil jobbe i grupper med et avingsprog ekt der basi skunnskaper inngves (for eksempel en
kort infofilm), et konsentret feltarbeid der dette praves (for eksempel en ukes musikkvideoprosjekt), og
et starre eksamensprogjekt (for eksempel en kortfilm for barn). Det skal jobbes individuelt med et
mindre manusutviklingsarbeide. Det benyttes mye gruppearbeide, og veiledninger.

Vurderingsformer:
Skriftlig eksamen, 4 timer
Vurdering av prosjekt(er)

Vurderingsformer:

Skriftlig eksamen, 4 timer (teller 60%)
Vurdering av progjekt (teller 40%)

Hver av delene ma bestas separat
Eksamensprosjektet foregar over 3-4 uker

Karakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:
Sensureres av intern sensor.

Utsatt eksamen (tidl. kontinuagon):
Ordinaa kontinuasjon pa skriftlig eksamen. Prosjekt ma tas pa nytt ved neste ordinaae avvikling av
emnet.

Tillatte hjelpemidler:

Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):
Ingen

Obligatoriske arbeidskrav:

® En 3-ddtindividuell skrivegvelse
® Et mindre feltarbeid med avingsoppgaver i gruppe
® Et ukesprogekt med ekstern oppdragsgiver

For afagaopp til eksamen ma alle spesifiserte obligatoriske arbeidskrav vaare levert til riktig tid, og
rapporter blitt vurdert til "godkjent".
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Ansvarlig avdeling:
Avdeling for informatikk og medieteknikk

Emneansvarlig:
Heagskolelaarer Odd Christian Hagen

Leaeremidler:
Videoi praksisav Jarle Leirpoll
(http://www.leirpoll.com/tv/vip/)

The Tools of screenwriting (D. Howard/E. Mabley)
ISBN: 978-0312119089
St. Martin's Griffin

Klar for publisering:
Ja

Emneside (URL):
http://www.hig.no/imt/emnesider/imt1331
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